CCA25 Q

SKABELON FOR INDSENDELSE TIL CREATIVE IMPACT - ON BUSINESS

m Vaer opmarksom pa, at nedenstaende punkter skal folges.

m Alt materiale skal indsendes digitalt i A4 format og ma fylde max. 3.000 ord
(gaelder punkt 5-11 i indsendelsesskabelonen).

m Teksten skal sattes i 12 pkt. med 1'% linjeafstand.

m Der kan vedlaegges et appendix med analysemateriale og visuelt
kampagnemateriale — dog maximalt 5 A4 sider). Du kan ogsa
l2gge materialet ind i selve casen, sa laenge det samlet set ikke
fylder mere end 5 A4 sider.

m Der onskes en pracis og formidlende case.

OBS: Vi modtager kun digitalt materiale. Ingen print og pap ma vedlaegges.
Der kan uploades en casefilm, men det er ikke et krav.

1.

Kampagnens titel:
Kunde:

Produkt:

2.

Ar shortlistet/vundet ved CCA:

Belgnning (guld, sglv, bronze, shortliste):

OBS! Kun ideer, indsatser, kampagner, design eller kommunikation, som har vaeret
shortlistet eller belgnnet med Creative Circle Award i 2022 og/eller 2023 og/eller 2024 kan
indsendes.

3.
Executive summary:
Skriv et kort referat af casen (max. 100 ord).

4.
Har du tidligere indsendt denne kampagne i Creative Effectiveness/Creative Impact?
Hvis ja, giv venligst et kort referat af casen (max 500 ord):

5.

Hvad var malsatningen for kampagnen?

Forretningsmaessige malsaetninger (ex. Shareholder value, revenue, salg)
Marketingmaessige malseetninger (ex. markedspeneration, price premium opfattelse)



Kommunikationsmalsaetninger (ex. awareness, imageparametre, holdninger, adfeerd)

Der laegges veegt pa, at beskrivelsen reflekterer pa opgavens svaerhedsgrad i forhold til at
skabe effekt i kategorien — pa kort og langt sigt.

6.

Beskriv ideen og arbejdet som sadan - og forklar hvilke kanaler, der blev brugt i
eksekveringen

Vedlaeg materiale (digitalt og i appendix), der kan hjeelpe juryen med at forsta ideen og
dens eksekvering (kampagneperiode, medietyper, media spend).

7.

Hvad var strategien bag det kreative arbejde?

Hvordan oversatte | den forretningsmaessige malsaetning til en kreativ strategi og konkrete
mal, som de kreative kunne lgfte?

Vedleeg markedsanalysemateriale, indsigter og anden understgttende beviser for
sammenheaengene mellem strategien og malsaetningerne i appendix.

8.

Hvad var kampagnens umiddelbare kreative impact?

Beskriv, hvordan den kreative Igsning havde indflydelse pa
kommunikationsmalsaetningerne (fx awareness, engagement, brand og imageparametre,
holdninger og adfeerd).

9.

Hvilken kommerciel effekt/veerdi loftede kampagnens kreative impact?

Beskriv sammenhaengen mellem kampagnens kreative effekt og
marketingmalsaetningerne - og disses effekt/veerdi for forretningen og/eller kategorien.

Brug eventuelt nedenstaende effekthierarki til at statte dig i beskrivelsen af, hvordan den
kreative Igsning skabte effekt.

Veaer opmeerksom pa, at du kan skrive steerke cases pa alle effektniveauer. De er alle trin
pa vejen mod at blive et "enduring icon” (som vi i parentes bemaerket ser meget sjeeldent).
Cases, der preesterer gverst i hierarkiet, vejer tungere ved den endelige votering.



The ENDURING ICON

Creative Create long-term brand and sales growth
Effectiveness
Ladder COMMERCIAL TRIUMPH
Create sustained sales success
BRAND BUILDER
Improve brand health
SALES SPIKE B COMMERCIAL -
Create short-term, temporary sales growth : :\'

Change consumer behaviour

INFLUENTIAL IDEA

Over-achieve on campaign metrics

A hierarchy of the six main
N ti/(pes of effects that creative

marketing produces, from least
to most commercially impactful

2LIONS WARC

uuuuuuu PAN:

Giv perspektiver og proportion til den effekt du har opnaet: Det hjeelper juryen med at
vurdere dine resultater, hvis du deler viden om den specifikke branche/kategori, som du
skriver casen i — fx spending og benchmarks.

Det kan vaere vanskeligt at fa lov til at dele resultater taet pa forretningen. Overvej
muligheden for at bruge indekserede tal eller et godkendt citat fra kunden om resultatet.

10.

Er der andre faktorer, som kan have haft indflydelse pa den kommercielle
effekt/vaerdi eller den forretningsmaessige udvikling?

Der lzegges veegt pa, at beskrivelsen er opmaerksom pa samt erlig og transparent
omkring, hvilke andre faktorer end kreativitet og kommunikation, der kan have indflydelse
pa virksomhedens resultater.

11.

Skubbede arbejdet til greenserne for, hvordan kreativitet kan give impact pa
forretningen?

Beskriv hvordan — og del jeres laeringer om brandet/kategorien.



