
Hvad er humor i markedsføring?
Er det, når et champagnedrop redder et tørt budskab? Når en flabet musikalsk fortolkning leder frem 
til pointen? Er det en genopstandelse, når ens bedre jeg ellers havde lagt en i graven? En kampagne 

serveret med Moet, når andre bruger løftede pegefingre? En misforstået opfordring til slet 
ikke at drikke vand, når budskabet er, at vi skal passe på det?

”Gulddreng for grundvandet” er en gylden blanding af det hele. Kampagnen bygger på en 
sjov grundidé – genopstandelsen af legenden – men bliver ekstra underholdende takket være 

hovedpersonens to temmelig forskelligartede stemmer og samspillet mellem dem på diverse platforme. 
Her eksemplificeret via kommentarsporet på Gulddrengs facebook-profil.

1.795.864 VISNINGER 
AF MUSIKVIDEO (38 % ORGANISK)

53 % AF MÅLGRUPPEN HAR PÅ BAGGRUND  
AF KAMPAGNEN FÅET LYST TIL AT KØBE FLERE ØKOLOGISKE VARER

1.720.961  
AUDIO-STREAMS

28.000 INTERAKTIONER   
PÅ SOCIALE MEDIER

86.250 KLIK  
TIL KAMPAGNESITE




