
1.795.864 VISNINGER 
AF MUSIKVIDEO (38 % ORGANISK)

53 % AF MÅLGRUPPEN HAR PÅ BAGGRUND  
AF KAMPAGNEN FÅET LYST TIL AT KØBE FLERE ØKOLOGISKE VARER

1.720.961  
AUDIO-STREAMS

28.000 INTERAKTIONER   
PÅ SOCIALE MEDIER

86.250 KLIK  
TIL KAMPAGNESITE

Økologisk Landsforening ville hæve salget af økovarer. 
Men mængden af løftede pegefingre er historisk høj i disse år, hvor vi både skal forholde os til 

plastikproblematikker, CO2-udledning, madspild og miljørigtig emballering. Suk.
 

Der var brug for en ny vinkel med bred appel, der kunne kickstarte samtalen omkring spisebordene 
på tværs af landet og på tværs af generationer. Der var med andre ord brug for et Moët-drop i en teaserfilm 

og en musikvideo med en genopstanden legende, før vi kunne servere grundvand 
og viden i nøje afmålt og velorkestreret form.




