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Reklamelinjen har uddannet flere
hundrede talenter til reklame-
branchen. De arbejder med
mantraet ”Den Handlende |dé”,
som seetter fokus pa, hvordan man
aktivt kan hjeelpe forbrugerne.

Sa forbrugerne til gengeeld viser
taknemmelighed overfor
annoncgren, som har gjort deres
hverdag nemmere.

For at gemme ”Den Handlende Idé”
for eftertiden med et ISBN-nummer
er filosofien og eksemplerne pa
mantraet blevet foreviget i bogen
”Den Handlende Idé”. Men lederne
bag Reklamelinjen lavede et
benspeaend for sig selv og forlangte,
at bogen i sig selv skulle veere en
handlende idé.
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Derfor tog de kontakt til mig med
gnsket om, at jeg kunne skabe et
design af bogen, der gjorde
handling ngdvendig.

Bogens forside er designet til at
skabe nysgerrighed pa lang
afstand. For hvad er det korte felt,
det lange felt og det korte felt?
Nogle teenkte en kanon. Andre det
mandlige kensorgan. Svaret far
man farst, nar man skraber. Det er
”Den Handlende Idé”.
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Bogen er dermed blevet til nok
verdens fgrste bog med
skrabefelter som blikfang. Bade
over titlen og over bagsideteksten.
Som leeser er man derfor ngdt til at
foretage en handling for at komme
til bogens indhold.

Bogen fungerer i gvrigt ogsa som
skrabelod, idet 3 af bagside-
teksterne bag skrabefeltet
forteeller, at man har vundet et
ophold pa Reklamelinjen til en
veerdi af 34.500 kroner.




