SOLSKOLDET "VIGGO MORTENSEN" TAGER
DANSKERNE MED STORM
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Jasmeen Maria Ryberg Mads Gadeberg kaeft en god reklame !
N (Y du er Viggo
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C’ib Amire Selimi Ebru se lige den her & & jeg er “Viggo
= Mortensen” & &
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Cling Cling jeg elsker Viggo Mortensen...han er virkelig sede og
meget overbevisende. Fantastik...
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&5 Lynelle James Simon Cramer don’t be a Viggo Mortensen 72
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w Lucan Neri Sigurd, don't be like Viggo r
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b Peder Jakobsen Tak til Viggo og Mortensens &2 s §m.
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HUSK SOLCREMEN 25 &
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' E Martin Christian Larsen Dennis Heholt Larsen du er er bare en
= stor Viggo Mortensen
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& Peter Hede Klagenberg Anders SeedorfKarlberg viggo skal
have creme ellers er han feerdig® & &
Synes gnrts ~m Sune 29 ®
(‘, Kristine Carlsvig Mikkel 2= lidt Viggo er der vel i alle
®
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Q Mike Ahmed Patrick Virk Ahmed Viggo ligner dig igar &
@ Helle Raabjerg Thomsen Helle Karina Gammelager Susgaard

og Brian Susgaard - pas pa Jeres lille “Viggo Mortensen” nar |
drager sydover *

Q Rasmus Vaerum Christian Worm det sker ikke for jeres Viggo
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‘b Janne Bruhn Rask Seren Bruhn det er jo dig der er viggo = &
=)

Synes g "

Rasmus FH San Drus, godt vores Viggo ikke ser saddanud &
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’ Jacob Maarup Christoffer Munksgard var det turen til Kreta?
Ligner du Viggo Mortensen, bare med mere sul pa kroppen?
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‘ Giirkan Tokat Sivan D Giilen husk solcreme Viggo *=
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Creative Use of Influencers - Help a Small Dane

| kampagnen "Help a Small Dane” gores brug af en kendt person, men pa Men hvorfor valgte vi at kalde vores hovedperson, Viggo Mortensen? Og har det kreative valg af influenten sa veeret styrkende for kampagnen?

en utraditionel made. Den kreative brug af influenten ligger nemlig i selve

maden, vedkommende er brugt pa. En made der i @vrigt ikke har kostet en Fordi vi ville aktivt styrke kampagnen, alene i navngivningen af Vi kunne have valgt et generisk dansk drengenavn, men navnet "Viggo

krone. hovedpersonen. Mortensen” havde evnen til at gribe seeren og rejse sine egne spargsmal.
Navnet skulle alene kunne skabe en samtale og styrke Det styrkede kampagnen set fra et humoristisk perspektiv og det

Hovedpersonen i "Help a Small Dane”, en lille forbreendt dansk dreng, har spredningspotentialet af kampagnen. manifisterede hele kampagnens tonalitet. Specielt i filmens kommentarfelt

nemlig faet navnet "Viggo Mortensen”. Et serkedansk navn som naermest sas det, at navngivelsen havde en effekt.

er blevet et brand verden over, da det ogsa beeres af den dansk/ Hele tonaliteten i kampagnen er quirky og det var derfor konceptuelt

amerikanske verdensstjerne, som vi kender fra storfilm som f.eks. Green oplagt, at selv navngivningen af hovedpersonen skulle skabe

Book. opmeerksomhed pa en skaev made.



