
Creative Use of Influencers – Help a Small Dane
I kampagnen ”Help a Small Dane” gøres brug af en kendt person, men på 
en utraditionel måde. Den kreative brug af influenten ligger nemlig i selve 
måden, vedkommende er brugt på. En måde der i øvrigt ikke har kostet en 
krone.

Hovedpersonen i ”Help a Small Dane”, en lille forbrændt dansk dreng, har 
nemlig fået navnet ”Viggo Mortensen”. Et ærkedansk navn som nærmest 
er blevet et brand verden over, da det også bæres af den dansk/
amerikanske verdensstjerne, som vi kender fra storfilm som f.eks. Green 
Book.

Men hvorfor valgte vi at kalde vores hovedperson, Viggo Mortensen?

Fordi vi ville aktivt styrke kampagnen, alene i navngivningen af 
hovedpersonen.
Navnet skulle alene kunne skabe en samtale og styrke 
spredningspotentialet af kampagnen. 

Hele tonaliteten i kampagnen er quirky og det var derfor konceptuelt 
oplagt, at selv navngivningen af hovedpersonen skulle skabe 
opmærksomhed på en skæv måde.

Og har det kreative valg af influenten så været styrkende for kampagnen?

Vi kunne have valgt et generisk dansk drengenavn, men navnet ”Viggo 
Mortensen” havde evnen til at gribe seeren og rejse sine egne spørgsmål. 
Det styrkede kampagnen set fra et humoristisk perspektiv og det 
manifisterede hele kampagnens tonalitet. Specielt i filmens kommentarfelt 
sås det, at navngivelsen havde en effekt.  


