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Problem Y s 1 / 7
? ud ad 10 unge mellem 20 og 25 ar har oplevet; at dwyeréwer / A —— .
har forsggt at presse dem til at drikke mere alkohol, " o
end de havde lyst til. Kampagnen skulle give de unge ‘etredskab... -~ / s _
til at sta imod drlkkepressets fRange facetter.— udenat. virke - ,.-/' / ’ —
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moraliserende 0g som en Ipftet pegefinger fra de vok'm
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Losning o

/
L@sningen blev kampagnen ’F‘mlsepr‘ésser du?’ "':,
— Den fgrste alkoholkampagne nngensmdeﬁér ikke viser
en eneste drabe alkohol. For at abne g&?epe pa de uﬁge\\/
blev enhver alkoholisk genstand — @l sdvel somshots — ™ .
nemlig udskiftet med pglser i alle afskygnmger og former;

for at skildre absurditeten i de unges al knhnlkul‘ﬂ‘h —

Resultater

21 x hgjere enghgem;ntrate end benchma:kf | L .j -l . . ’ | J - - —. A ) -
86% daekning af den unge malgruppe (18-34 ar) m— . ‘ f\:__" " J | ‘ ’ >-'= _- : | /.' N\ : |
Organisk raekkevide pa 61% blandt danske unge/(-QD—ZS ar) , S | = . ; o ~ - \ =

54% angiver at kampagnen har faet dem til at presse mindre e . / N ~ H'/

60% Ad-recall |

74% Ad-liking
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