
BAGGRUND
Da de tre it-virksomheder Outforce, MindZet og 
it-Craft gik sammen, opstod behovet for en helt ny, 
fælles brand-identitet.

BRIEF
Skab en identitet, der afspejler tyngden i de sammen-
bragte muskelkræfter og kompetencer. Uden at give køb 
på evnen til at bevare nærværet til den enkelte kunde. 

LØSNING
Ordet ’nærværende’ er omdrejningspunktet i en visuel 
identiet, hvor neongrønne ’dioder’ i typografien konstant 
søger hinanden. Det nye brandnavn Unit IT underbygger 
den fuldendte fusion (united) – og åbner op for fortællingen 
om en full-service it-virksomhed bestående af en række 
dybt specialiserede units.



BRAND PROMISE












