
CYKELPUSHEREN
EN UMORALSK CYKELSMED DER SENDER PUSH-NOTIFIKATIONER  

FOR AT FÅ UNGE TIL AT STYRTE PÅ CYKEL 

CYKELPUSHEREN er en social media-kampagne, der 
belyser problematikken om unges brug af mobil, mens de kører 
på cykel. Kampagnen lægger en humoristisk vinkel på det seriøse 
emne ved at præsentere personaen, Cykelpusheren.  
Cykelpusheren er en umoralsk cykelsmed, der forsøger at få unge 
til at styrte på cyklen ved at stjæle deres opmærksomhed gennem 
push-notifikationer fra de sociale medier. Den skumle bagtanke er, 
at de unge kommer mere i hans butik, hvis deres cykel ofte bliver 
skadet. Han forsøger således at udnytte de unges mobilafhæng
ighed til egen kommerciel vinding.

KAMPAGNENS hovedkanal er som udgangspunkt en 
Facebook- og Instagram-profil, der administreres af Cykelpusheren. 
Her deler personaen populært og viralt indhold med henblik på at 
fange de unge cyklisters opmærksomhed. Derudover kommunike-
rer han Rådet for Sikker Trafiks budskaber, men med det twist, at 
han ser budskaberne og statistikkerne som underbyggende for sin 
egen forretningsmodel. Formålet med den humoristiske og sarka-
stiske vinkel er at gøre det seriøse emne lettere fordøjeligt, hvilket 
matcher både målgruppen og kommunikation på sociale medier. 
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„JEG HAR FUNDET UD AF, AT HVIS JEG FÅR DE UNGE TIL AT BRUGE MOBILEN, 

MENS DE CYKLER, SÅ FÅR JEG MANGE FLERE REPERATIONER. SÅ JEG ER BEGYNDT 

AT BRUGE DET DER SOCIAL MEDIA.. OG DE HOPPER SGU PÅ DET, DE SMÅ SVIN.“

— CYKELPUSHEREN
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Følgende er eksempler på, hvordan konceptet ekse
kveres. Nedenfor vises cover- og profilbillede samt 
eksempler på content. De forskellige indholdstyper 
er udarbejdet med udgangspunkt i stereotyp ind-
hold, som trender på sociale medier. Cykelpusheren 
udnytter disse for at fange opmærksomheden fra 
den unge cykellist.
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